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M. Pierre L. Fillion, président-directeur général
de la Fédération des plastiques et alliances composites.

u cours des derniéres années, s'il y a une industrie qui a été
malmenée par les soubresauts de 1’économie mondiale, c’est bien
celle des plastiques. Or, la Fédération des plastiques et alliances
composites (FEPAC) prend les grands moyens pour lui donner un nouveau
souffle.

Fondée en 2008, la FEPAC vient de s’associer avec la Canadian
Association of Mouldmakers (CAMM) basée & Windsor, en Ontario, pour
atteindre les objectifs suivants : développer une industrie de classe mondiale,
glever le niveau de compétitivité des entreprises a travers le monde, reposi-
tionner I'industrie dans de nouveaux modeles d’affaires, travailler 4 des
projets communs et innovateurs, établir des missions & I’étranger et des
partenariats, et finalement, mettre au point des programmes afin de rehausser
les connaissances et la concurrence.
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Selon le président et chef de la direction de 1a FEPAC,
Pierre Fillion, il est clair que les prochaines années seront
déterminantes. « La population mondiale est de plus en plus
conscientisée au sujet du développement durable et de la
protection de ’environnement. C’est I'un des quatre axes
stratégiques de développement & la FEPAC. Lors de notre
sommet en avril dernier, nous avons réussi a livrer un plan
d’action pour aider les entreprises & préserver I’environ-
nement. Jamais, dans I’histoire de ’humanité, on a réuni
autant de pays pour le développement durable. C’est la plus
belle manifestation de I'innovation. Un changement
planétaire est en train de s’ amorcer. »
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A la FEPAC, qui regroupe quelque 300 membres depuis
Palliance avec la CAMM, les défis 2 relever sont nombreux.
Pierre Fillion estime que la cohésion des esprits est un enjeu
majeur, tout comme le développement d’une vision
commune. « Il faut travailler sur des enjeux spécifiques qui
deviendront des leviers de croissance et de richesse. De plus,
on doit étre au diapason des nouvelles tendances et des
exigences mondiales, c’est-a-dire mettre sur pied des
organisations appelées a devenir plus organiques que structurelles, miser sur un
accroissement des capacités d’innovation et mettre en branle de nouveaux types
d’organisations en ligne avec les besoins émergents. »

Consortium PHENIX

Contrairement a ce que plusieurs entreprises pourraient croire, il n’est pas bon
de trop miser sur 1’exportation. Si I’économie est plus ou moins fragile, comme
c’est le cas présentement aux Ftats-Unis, la FEPAC estime que les industriels
deviennent trop vulnérables. C’est la raison pour laquelle I’organisme veut
établir un réseau de classes mondiales appelé Consortium PHENIX. Chacun de
ces consortiums est en quelque sorte un miniprojet de société oll ’ensemble des
acteurs d’'une méme chaine de valeur doivent optimiser leurs rapports
économiques et former de nouvelles interrelations dynamiques.
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