SUROIT

’innovation, un incontournable pour le

développement de I’industrie touristique

et la pierre angulaire pour se démarquer
de la concurrence. Selon Denis Brochu, directeur
général de Tourisme Suroft, I'industrie touristique du
Suroit est déja bien engagée dans cette voie. Le tou-
risme est loin d’étre en déclin sur le territoire, malgré
le contexte économique. Bien au contraire, une
enquéte réalisée en 2009 auprés d’une cinquantaine
de répondants du milieu lui a confirmé que le nombre
de visites est stable, voire a la hausse en 2010. « Dans
le contexte économique actuel, c’est trés positif.
Depuis les cinq dernieres années, le tourisme est en
croissance dans la région. Pour ce qui est du taux
d’occupation dans I’hébergement, 1’année 2008 a été
excellente, tandis que 2009 nous a ramenés au niveau
de 2007 », déclare monsieur Brochu.
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En lancant sa premitre édition du Grand Prix
Innovation, Tourisme Suroit veut sensibiliser le milieu
touristique a I"importance de faire preuve d’imagina-
tion pour inciter les touristes a choisir la région
comme lieu de découvertes historiques, pour le vélo-
tourisme ou pour des activités nautiques. « Il s’agit
d’un concours sans prétention. Les chefs d’entreprise
auront jusqu’au 30 aofit pour nous présenter leur
projet, qu'il soit de nature promotionnelle ou encore
qu’il vise 2 aménager un espace, a développer un
nouveau produit ou des méthodes de gestion, etc.
Toute forme d’innovation sera considérée. Nous
aurons également un prix pour les meilleures infra-
structures municipales. C’est important parce que ¢a
permet & I’industrie touristique de progresser, ce qui
est notamment le cas & Rigaud gréice aux sentiers de
I'Escapade qui sillonnent la montagne », indique
Denis Brochu,

Tourisme Suroit dessert dix péles touristiques
répartis dans trois municipalités régionales de comté
(MRC). Vaudreuil-Soulanges compte quatre de ces
poles, soit le secteur de Rigaud, celui de Soulanges,
L’Ile Perrot et le secteur riverain et patrimonial reliant
Vaudreuil-Dorion & Hudson. Vaudreuil-Soulanges a
aussi une offre agrotouristique importante.
D’ailleurs, deux nouveaux vignobles et
plusieurs marchés champétres ont vu le
jour sur le territoire au cours des derniéres
années.

BALADES.CA, I’OFFRE TOURISTIQUE
PRESENTEE PAR POLE
Tourisme Suroit a investi pres de 350 000 §
en promotion directe en 2009.

' GUIDE TOURISTIQUE
2010-2011

M. Denis Brochu, directeur général de Tourisme
Suroit, souligne les nombreuses activités de la région.

Financé par les MRC des 43 municipalités du
territoire et par la participation de ses membres,
I’organisme a pu compter en 2009 sur la collaboration
financitre de la Conférence régionale des €lus de la
Vallée-du-Haut-Saint-Laurent pour mettre sur pied sa
principale campagne de promotion estivale 2010 :
Balades.ca. Pour I’occasion, le territoire desservi
a été élargi aux cing MRC composant la Vallée-du-
Haut-Saint-Laurent, soit Vaudreuil-Soulanges,
Beauharnois-Salaberry, le Haut-Saint-Laurent, le
Roussillon et les Jardins de Napierville.

NOUVEAUX SEJOURS A VELO
Produits vedettes de 1a région, des parcours cyclistes
de 62 km a 176 km avec quatre propositions de

Que Uon parle de vélo, d’agrotourisme, de nautisme ou simple-
ment de découverte d’un territoire méconnu, I’organisation tou-
ristique met tout en oeuvre pour promouvoir loffre régionale.

séjours sont maintenant offerts. La nouvelle édition
du guide vélo présente ces quatre séjours, la carte
détaillée des pistes cyclables et, en prime, un
calendrier précis des navettes fluviales et terrestres
qui relient les différents trongons. Tout est d’ailleurs
disponible sur Internet au www.velo.balades.ca.

TOURISME SUROIT MISE
SUR LINNOVATION!

par Bernard Gauthier

Parmi ces séjours, le Parcours de I’ Eclusier est
maintenant offert par Voyages Gendron sous forme de
forfait « clés en main », incluant I’hébergement, le
transport de bagages, les navettes, etc. « Ce parcours
relie Montréal et le Suroit et longe le fleuve Saint-
Laurent et les nombreux canaux. Cet itinéraire surpre-
nant devrait faire sa marque au cours des prochaines
années », précise monsieur Brochu.

Qu’on parle de vélo, d’agrotourisme, de nau-
tisme ou simplement de la découverte d’un territoire
méconnu, |’ organisme touristique met tout en ceuvre
pour promouvoir 1’offre régionale. Des forfaits pour
couples et familles sont proposés et Internet est un
outil fort utilisé pour la mise en marché. « Nous nous
concentrons beaucoup sur le marché montréalais,
quoiqu’en 2010, certaines activités promotionnelles
viseront des marchés plus éloignés, explique
monsieur Brochu. C’est un avantage d’étre pres de
Montréal, mais c’est aussi un territoite immense et
cofiteux a rejoindre. 11 faut bien choisir ses niches. »

PROJETS

L automne prochain, la campagne Balades.ca se pour-
suivra avec des produits vedettes comme le mont
Rigaud et ses couleurs de saison, ajoute monsieur
Brochu. « Le mont Rigaud est notre pdle quatre sai-
sons. Méme en hiver, ce péle dispose d’une offre
touristique pertinente et au printemps, c’est le temps
des sucres avec des érablieres de renom. »

Tourisme Suroit est toujours a lafft de
nouveaux projets pour faire connaitre cette région ou
il y a tant 2 découvrir. Un tout nouveau concept a
d’ailleurs vu le jour récemment dans la région. Il
s’agit des sept merveilles de Vaudreuil-Soulanges
(www.7mvs.com ), ¢’est-a-dire sept lieux qui ont été
choisis par la population comme des incontournables
a ne pas manquer. C’est le cas par exemple du Canal
de Soulanges, du Parc historique de la Pointe-du-
Moulin et du chemin de I'Anse sur lequel a résidé
Félix Leclerc pendant longtemps. « A partir de ce
théme, nous avons établi trois parcours de Rallye GPS
pour permettre aux résidants et aux touristes de dé-

couvrir la région et ses merveilles au

moyen d’un jeu-questionnaire. En 2009, ce

projet pilote a été un véritable succes, rem-

portant méme un Prix Azimut, prix décer-

né par Tourisme Québec pour I'innovation
dans les lieux d’accueil et d’information.

Tourisme Suroft

Téléphone : 1-800-378-7648
ou 450-377-7676

www.tourisme-suroit.qc.ca
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