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Evidemment, la question de I'image environne-
mentale des entreprises de plastiques a été au coeur du
forum. « Le plastique est devenu une solution environ-
nementale et non pas un probleme comme on le prétend
depuis trop d’années. Par contre, c’est le role des
entreprises d’adopter des pratiques d’affaires qui
respectent les principes du développement durable. Cela
implique de tout revoir, notamment le type de résine
qu’on utilise en vsine », mentionne monsieur Fillion.

Lors du Forum Canada 2010 tenu a Québec, il y a eu plusieurs
remises de prix pour féliciter les entreprises performantes.

Drailleurs, de nouveaux marchés potentiels ont été
cernés pour soutenir les entreprises de plastiques dans
leur croissance. Monsieur Fillion parle notamment du
marché des €oliennes. « Pour moi, il y a tres peu de place
pour le marché de la grande éolienne. Les joueurs sont
trés présents pour les composites, et ¢’est bien couvert.
Par contre, on veut voir si, au Québec, on possede toutes
les compétences pour concevoir, fabriquer et commer-
cialiser les €oliennes et pas uniquement les éoliennes a
pales. Il y a des éoliennes a turbines et verticales, des
goliennes résidentielles qui ne sont pas nécessairement
connues. Il y a un potentiel important 2 développer. On
parle des batteries, des controleurs et de toute la chaine a
étudier. Au Queébec, on a un avenir prometteur, a condi-
tion que tout le monde décide de tirer dans le méme
sens », conclut-il.

Pour joindre la FEPAC
75, boulevard de Mortagne, Bureau A-034
Boucherville (Québec) J4B 6Y4

TéL : 450-641-5309 ¢ Teléc. : 450-641-5441

www.fepac.ca

Technoform agrandit
ses installations

Par Bernard Gauthier

Techno
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" e fabricant canadien de

bains et de douches

. Technoform exercera bien-

tot ses activités dans un seul et nouveau

batiment & Chéteauguay. Le projet de

construction, évalué a plus d’un million

de dollars, devrait étre terminé d’ici la

fin de novembre. Ainsi, les aires d’entre-

posage et de production de méme que

les bureaux administratifs seront regrou-
pés au méme endroit.
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M. Gilles Maypville, Ind;

m ltée; M™ Christiane Monast,
conseillére en déwlappemm industriel, Ministére du Développement économique,
de l’mmmwan et de Pexportatioon (MDEIE), M. Pierre Guilbault, président,
Industri hnoform Itée; M™ Véronique Guilbault, vice-présidente, Industries
Technoform ltée; M. Yves Gumm vice-president, ventes, Industrus Tcthnafam Itée.

« A T'heure actuelle, notre entre-
pot et notre usine sont & deux endroits
différents. En regroupant tout sous un méme toit, rue des Cascades a Chateauguay, nos installations seront
plus fonctionnelles. De plus, la superficie passera de 16 000 pieds carrés a environ 30 000 pieds carrés »,
explique la vice-présidente de Technoform, Véronique Guilbault.

Fondée en 1988 sous I’appellation Plomberie Plus, I’entreprise a réellement pris son envol vers 2007
lorsqu’elle a démarré la production d’une nouvelle gamme de bains en acrylique sous la marque de
commerce Enviro-bath. C’est ainsi qu’elle est devenue fabricante.

FABRICATION VERTE

Contrairement a I’ensemble des fabricants canadiens qui utilisent la fibre de verre pour produire des bains
et des bases de douche en acrylique, Technoform se sert plutét d’une technologie verte, saine pour
I’environnement, qui ne contient pas de composés organiques volatils. D’ailleurs, son procédé unique et son
sens rigoureux des affaires Iui ont valu des honneurs, soit le Prix d’excellence, Entreprise manufacturigre,
décerné lors du gala des Grands Prix de I’entrepreneuriat de Roussillon en octobre 2007.

MARCHE AMERICAIN

Technoform fait affaires essentiellement avec des clients canadiens, dont 70 % se trouvent au Québec.
Parmi sa clientele, mentionnons BMR, Le Groupe, Patrick Morin, Totem, Marcil & Fréres, Canac et
CanWel. « En 2011, nous voulons percer le marché américain. Le potentiel est grand, surtout pour ce qui
est des cuves a lavage. Nous avons un excellent réseau de distribution, trés bien développé, pour
approvisionner les futurs clients chez nos voisins du Sud. Technoform a déja commencé des approches en
ce sens cette année, mais nous allons nous y consacrer beaucoup plus I’an prochain », précise madame
Guilbault.

Bien que la production de bains et de douches représente une part importante des activités de
Ientreprise, Technoform fabrique aussi des contours de bain et de douche et des cuves a lavage. Depuis le
lancement de sa nouvelle division Enviro-bath, I’entreprise croit sans cesse. Vingt-cing employés travaillent
chez Technoform, y compris les quatre nouveaux postes créés 1'an dernier.

La mission de Technoform est de mettre au point et de fabriquer des produits de qualité & prix
compétitifs, sans négliger I aspect innovateur des produits, qui sont spécialement congus pour répondre aux
besoins de sa clientele. Le but ultime de Technoform est d’étre reconnue en tant que chef de file dans son
domaine.

INDUSTRIES TECHNOFORM LTEE
1350, rue des Cascades, Chateauguay (Québec) J6J 472

€l. : 450-699-2424 ou 1-877-377-4494 « Téléc. : 450-699-8484 « www.technoform.ca
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Centre financier aux entreprises
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Sud-Ouest de la Montérégie

André Jacob, B.AA.
Directeur de comptes commerciaux

www.desjardins.com

245, boul. Saint-Jean-Baptiste
Bureau 200
Chateauguay (Québec) J6K 3C3

450-691-0339, poste 363
1-877-691-0339, poste 363
Télécopieur : 450-691-2113

au sucees de la compagnie
%clmoﬁ)’zm Ltée
et nous tenons a ][é[icite’z toute [ ’équipe
pout sa contribution a [ économie

LJ@ la ’LégiOl’l a/e C/Ldteauguay.
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